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Competitividad ilusoria:
el modelo de ensamblaje
de prendas de vestir

en la cuenca del Caribe
Michael Mortimore

Las exportaciones de prendas de vestir
representan para la cuenca del Caribe
el vinculo mds importante con la
economia internacional. Esas ventas
al exterior son resuitado de una
combinacién de salarios bajos y un
régimen fiscal especial. La debilidad
de este modelo es que se apoya en
una competitividad ilusoria, basada en
ventajas artificiales y no en una
auténtica que mejore el desarrollo
productivo.
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Ser maquila

o no ser maquila,

ies ésa la pregunta?

Enrique Dussel Peters

El autor propone replantear

el tema de la industria maquiladora
de exportacion, ya que en

la actualidad es una categoria
conceptual insuficiente para
comprender el cambio estructural
que ha experimentado el comercio
exterior y fa economia mexicana.
Asimismo, invita a reflexionar sobre
el concepto de “importaciones
temporales para su exportacion”

y sus implicaciones desde una
perspectiva territorial

y de politica econdmica local,
regional y nacional.
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Los retos de las maquiladoras
ante la pérdida

de competitividad

Jorge Carrillo

Redi Gomis

El articulo trata de las modalidades

de escalamiento industrial en las
plantas maquiladoras establecidas en
México ante la pérdida de sus ventajas
competitivas. Explica los componentes
principales del escalamiento industrial:
tecnologias organizacional y de la
informacion. También se tratan los
factores que influyen en la pérdida de
esas ventajas y las propuestas para
remontar ésta situacién.
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Los conglomerados locales
en las cadenas globales:

la industria maquiladora -
de confeccién en Torreén,
México

Jennifer Bair

Gary Gereffi

Torreén es el centro productor

de pantalones de mezclilla mas
importante del mundo. En los ultimos
afios empresas de esa region se
hicieron cargo de practicamente
todas las etapas de produccion,
excepto el disefo y el desarrollo del
producto. Como consecuencia, nuevos
compradores recurren a sus servicios
y se ha impulsado fa industria.

Los autores estudian qué enfoque
explica mejor este comportamiento:
el de distritos industriales

o el de cadenas de productos.
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La industria de televisores
a color en la frontera de
México con Estados Unidos:
potencial y limites del
desarrollio local

Akihiro Koido

El conglomerado industrial fabricante
de televisores de color ubicado en
Tijuana, México, se ha convertido

en el mayor productor del mundo.
No obstante su éxito, no ha logrado
imbricarse con el desarrollo del lugar
donde se asienta. Una investigacion
de campo revel6 los factores que lo
impiden y la necesidad de modificar
las politicas a fin de aprovechar las
oportunidades y afrontar los desafios
de la competencia, proveniente sobre
todo del sur de Asia.
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La proteccién efectiva
cuando hay produccion
conjunta

Elio Londero

Se analiza la medicién de las tasas
de proteccion efectiva cuando se
producen varios productos en una
misma empresa. Asimismo, se
proporcionan las férmulas de
insumo producto para calcular
tasas de proteccion efectivas
cuando hay produccién conjunta
en proporciones fijas, con especial
atencion al caso de gue algunos de
los productos son no comerciables.
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La industria editorial:

una lectura al cierre

del milenio

Alfredo Salomon

Se analiza la industria editorial
desde cuatro perspectivas:

en la primera se ven algunos
antecedentes y su evolucién
reciente teniendo como hilo
conductor el valor agregado

por la rama y los tres grupos

de industrias que la conforman;
posteriormente se presenta un
panorama de la industria en escala
mundial elaborado por el
Departamento de Comercio de
Estados Unidos, y, finalmente, se
proporciona un sumario estadistico.
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