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El sistema econémico global
y las oportunidades

de crecimiento para

los paises en desarrollo

José Luis Romero Hicks
Humberto Molina Medina

Los autores ofrecen elementos
para resolver el debate respecto

a la relacion entre la globalizacién
y el crecimiento de los paises
menos avanzados. Asimismo,

L ] se presenta un conjunto de
4

La globalizaciéon

en perspectiva histérica
Armando Kuri Gaytén

medidas y politicas que éstos
pueden aplicar para beneficiarse
de las tendencias en el entorno
econdmico mundial, asi como la
necesidad de que los organismos
internacionales ajusten su
funcionamiento para apoyarlos.

Mientras algunos estudiosos
consideran que la globalizacién

no es mas que la exacerbacién de fa
internacionalizacion, por la que la
economia mundial ha transitado por
mucho tiempo, otros le confieren
rasgos distintivos. El autor compara
episodios del siglo xx para identificar
las caracteristicas Gnicas del proceso
actual.
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Servicios y globalizacién

José Antonio Camacho Ballesta
Mercedes Rodriguez Molina

Con el propésito de discutir la
interdependencia entre servicios
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y globalizacién, los autores analizan Urbanizacién, cambio

con amplitud el segundo concepto. tecnolégico y sobrecapacidad
Luego revisan la evolucion estructural: de los afios dorados
del comercio internacional a la globalizacién

y la inversién extranjera directa, Roberto Kozulj

con lo que buscan cuantificar la

globalizacién, introduciendo en esa Con el concepto de desarrollo econs-
seccion el papel de los servicios. mico como una aspiracién social de la
Por ltimo se refieren al “dificil posguerra aparece la hipttesis de que
camino de los servicios” en este el progreso material de grandes
proceso contemporéaneo. grupos de poblacion y el crecimiento

econémico eran procesos paralelos.
Se crearon entonces las grandes
ciudades actuales. Sin embargo,

a fines del decenio de los setenta

el incremento demografico urbano

se estabiliz6 o incluso comenzé a
decrecer y aparecieron problemas

de marginacion social. Roberto Kozulj
revisa este transito y las relaciones
con la innovacion tecnolégica.
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Efectos de la globalizaciéon
en la distribucién espacial
de las actividades econdémicas
Miguel Angel Corona Jiménez

i Considerando la localizacién

: y la relocalizacién de las 500 empresas
mas grandes del mundo se analizan
las repercusiones de la apertura
econémica en la distribucion espacial
de las actividades productivas en
Meéxico. Se concluye que la apertura
econdmica ha formado una red de
nodos que responden a las nuevas
exigencias del proceso de acumulacion
en escala mundial.
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La soberania del consumidor
y la libre competencia

en el desarrollo industrial
Emilio Zorrilla-Vazquez

El autor se refiere al consumidor
soberano y la competencia desde el
lado de la oferta y sus efectos en la

de los precios de los productos
industriales en los paises menos
avanzados. Explica en detalle cada
uno de los conceptos, asi como su
interrelacion.

escala de produccién y el nivel general 4§
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El precio

de las computadoras
personales en Espafa:
un enfoque hedoénico
Carlos Guerrero de Lizardi
Julian Pérez Garcia

Se examinan los sesgos que inducen
en los indices de precios los
productos que presentan
modificaciones significativas en
su calidad. Con una metodologia
hedénica, para ejemplificar, se
analizan los precios y la calidad
de las computadoras personales
en Espana en el decenio de los
noventa y se realiza una
comparacion internacional.

CARDEX

vVoc:e

AP e
Iberoaménica

- |
74

El sector rural mexicano

a fines del siglo xx

Leopoldo Zorrilla Ornelas

Se examina la evolucién del sector
rural mexicano desde la segunda
mitad del siglo XX, en el que se
advierte un gradual proceso de
erosién econdémica y social. El
autor analiza las caracteristicas
fundamentales de ese sector

y de las sociedad rural, asi como
los apoyos gue le ha otorgado

el Estado.

Apuntes
de coyuntura

88
La industria tequilera
Alfredo Salomoén

E! tequila es un producto
emblematico de México, protegido
por denominacién de origen

y de gran éxito comercial en

el exterior. Su exportacion es

una muestra, por un lado,

de la capacidad econémica de

la inversién extranjera directa y,
por otro, de las limitaciones de las
empresas tradicionales del ramo.
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