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EsTRATEGIAS TECNOLOGICAS DE HYLSAMEX

Alenka Guzmdn y Manuel Soria

La empresa mexicana Hylsamex es lider en el ramo siderirgico mundial. Esto es fruto de
sus inversiones y avances tecnoldgicos, segiin se desprende de la crénica que de su historia
ofrecen los autores, asi como de sus innovaciones y los medios que ha adoptado para
protegerlas y comercializarlas.

ALIANZAS Y CONSTRUCCION DE CAPACIDADES EN VITRO

Hugo Norberto Ciceri Silvenses

La empresa mexicana Vitro, la mds importante en el drea de productos relacionados con
el vidrio, establecié numerosas alianzas desde los afios sesenta. El autor describe el de-
sempefio de la corporacion y de dichas relaciones. De su andlisis infiere los prop6sitos que
las han alentado y plantea la necesidad de revisar el patrén al que se han apegado.

INNOVACION DE LAS INDUSTRIAS QUIMICA Y PETROQUIMICA DE AMERICA LaTina

Alexis Mercado y Rigz;s Arvanitis

L I I I I

Durante decenios las industrias quimica y petroquimica estuvieron entre las pocas en man-
tener una continuada y vigorosa actividad innovadora. Las reformas econdmicas en Brasil,
Venezuela y México impusieron nuevos retos al empresariado nacional sin aportarles apo-
yos. En consecuencia, disminuy6 la inversion tecnoldgica en la industria de estos tres
paises, lo que ha afectado su competitividad.

L AS RELACIONES PROVEEDOR-CLIENTE EN LA INDUSTRIA AUTOMOVILISTICA
ARGENTINA

Jorge Motta, Mariela Cuttica y Leticia Zavaleta

En los paises desarrollados las empresas del sector automovilistico han adoptado modelos
de produccién flexible para incrementar su eficiencia. Los autores describen los elemen-
tos esenciales de este paradigma en lo relativo a las interacciones de proveedores y clien-
tes y basandose en ellos analizan la situacién imperante en Argentina.

PARQUES TECNOLOGICOS Y ENTORNO TERRITORIAL? LA EXPERIENCIA ESPANOLA

José Maria Mella Mdrquez
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El autor entrevisté a los diversos agentes que congregan tres parques tecnoldgicos en
regiones de distinto grado de desarrollo. Con preguntas relativas a personal, tecnologia,
formacion, relaciones y expectativas, entre otros factores, caracteriza las experiencias y
ofrece recomendaciones para aprovechar el potencial de los parques.

ACUMULAC[ON DE CAPACIDADES SOCIETALES DE INNOVACION EN LAS NUEVAS
POTENCIAS INDUSTRIALES

Pablo Diaz Alvarado

Los paises de América Latina y del Sudeste Asidtico han realizado esfuerzos por dar
alcance a los que se ubican en la frontera tecnolégica. El autor examina los resultados
obtenidos hasta ahora y refiere los requisitos indispensables para avanzar en dicho pro-

pdsito, de los cuales el mas importante es la construccidn de las capacidades societales de
innovacion. ,
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RELACION PROVEEDOR=USUARIO Y FLUJOS DE INFORMACION TE(‘N()L(’)GI(!’A
EN LA INDUSTRIA MEXICANA '

Juan Manuel Corona A. y Carlos A. Herndndez G.
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Factor determinante en las capacidades de una empresa para innovar es la relacién que
ésta guarda con proveedores y clientes. Para evaluar la situacién de la industria mexicana,
los autores examinan los datos de una encuesta levantada entre 155 empresas manufac-
tureras a partir de los flujos de informacién en los que participan.

CONVERGENCIA TECNOLOGICA Y MAQUILADORAS DE TERCERA GENERACION?
EL caso DELpHI=JUAREZ

Arturo Lara Rivero

En el articulo se explican las razones de instituir un centro de investigacion y desarrollo
de autopartes electrénicas en una ciudad fronteriza del norte de México. Para ello se
describen, entre otros aspectos, la convergencia tecnolégica de los sectores automovilis-
tico y electrénico y la naturaleza de los desequilibrios y las incertidumbres tecnolégicos.

TRANSNACIONALES E INNOVACION TECNOLOGICA EN Estapos Ux~mos

Jaime Aboites

A partir de los datos de la Oficina de Patentes de Estados Unidos el autor examina el
comportamiento innovador de las principales transnacionales de 1971 a 1998, en parti-
cular el correspondiente a las industrias de computacién, eléctrica-electronica, fotogra-
fica y automovilistica.

FUENTES DE CONOCIMIENTO PARA LA INNOVACION EN LA INDUSTRIA QUIMICA
MEXICANA

Gabriela Dutrénit y Alexandre O. Vera-Cruz

Con 4nimo de conocer mejor el proceso de innovacién en un sector de la industria mexi-
cana, los autores indagan sobre las fuentes a las que recurren las empresas con tal prop6-
sito, dentro y fuera de ?as, asi como los estimulos y obst4culos de dicha actividad. Para
ello examinan los resultados de una encuesta entre 142 establecimientos de distintos
tamafios.

Los primeros cinco articulos de este nimero, procedentes del Area de Desarrollo Industrial
del Departamento de Produccién Econémica y Maestria en Economia y Gestién del Cambio Tecnoldgico,
de la UAM-Xochimilco, fueron acopiadospor Jaime Aboites, investigador de ese Departamento. i
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