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ANALISIS COMPARATIVO DE LAS CAPACIDADES TECNOLOGICAS DE MExico Y Corea

Gabriela Nava Campos
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La autora examina la estructura industrial de México y.Corea, el gasto en investigacién y desarrollo,
las politicas industrial y tecnoldgica, asf como otros factores que inciden en ambas naciones en la
construccién de las “capacidades humanas necesarias para establecer y operar industrias de forma
eficiente mediante la eficaz absorcién —e incluso generacién~ del cambio tecnoldgico”.

EL BID v 10S 4POYOS 4 LA MICRO Y PEQUENA EMPRESA EN MEXICO

Raiil Arturo Jaime-Canseco
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Con el propdsito de incorporar a los estratos menos favorecidos de la poblacién a la economia
moderna, el BID ha apoyado 1a formacién y el fortalecimiento de microempresas gn América Latina.
En particular, se mencionan los elementos del programa Micro 2001, asi como las actividades
realizadas en México en el marco del Programa de Pequefios Proyectos y del Fondo Multilateral de
Inversiones.

LA COECE: uN caso D COOPERACION ENTRE LOS SECTORES PUBLICO Y PRIVADO
N Mexico

Carlos Alba Vega

Uno de los factores del éxito en las negociaciones det TLCAN fue la estrecha colaboracién de los
sectores piiblico y privado. Esto fue posible gracias al concurso de |2 COECE, el mds reciente esfuerzo
empresarial de representacién comiin de sus diversos intereses en el marco de 12 insercién de México
en la economia mundial.

ORGANIZACION Y REPRESENTATIVIDAD DE 1AS MICRO Y PEQUESAS EMPRESAS
ix Mexico

Matilde Luna y Ricardo Tirado -

Los cambios econémicos y politicos en México durante los iiltimos lustros han evidenciado la crisis
de representatividad de las micro y pequefias empresas ante las instancias gubernamentales. Ello se
deriva de la estructura de representacion de intereses empresariales, en particular por la obligato-
riedad de la afiliacién a las c4maras y confederaciones registradas. Los autores analizan sus carac-
teristicas y, con base en modificaciones en este dltimo aspecto, plantean tres escenarios futuros de
1a representatividad en México.
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SUBCONTRATACION ENTRE MAQUILADORAS Y PEQUENAS EMPRESAS EN MExico
Ariel Moctezuma y Alejandro Mungaray

Seexplicael paso de un paradigma de produccién en gran escala a otro mis flexible en que las micro
¥ pequefias empresas desempefian un importante papel. A partir de elio se propone la formulacién
de una estrategia de politica industrial basada en redes de subcontratacién entre la industria
magquiladora. Tijuana sirve para ejemplificar el caso.

EFecTos DEL TLCAN EN 1A MICROINDUSTRIA DEL VESTIDO EN TLaxcara, MExico
José A. Alonso

Desde 12 entrada en vigor del TLCAN se han modificado significativamente las condiciones en que
se desempefian las empresas industriales, en particular las mds pequefias. En esta monograffa se
refieren los resultados de una investigacién de campo con el propdsito de determinar la forma en
que éstas se han incorporado a las redes industriales propiciadas por el TLCAN, asf como sus prin-
cipales caracteristicas.

INTERCAMBIO DE INFORMACION TECNOLOGICA ENTRE INDUSTRIAS
DE AUTOMOTORES Y AUTOPARTES

Arturo Lara Rivero, Juan Manuel Corona y Angélica Buendia

L e e e I I L N I R e R B R S A I I N

A partir de un repaso de diversas concepciones tedricas sobre las relaciones entre empresas ensam-
bladaras y proveedoras, asf como de los modelos fordista y japonés, los autores destacan la impor-
tancia del intercambio de gaformacién tecnolégica. Por su racionalidad limitada e intereses diver-
s0s, sostienen los autores,is actores econdmicos reales deben cooperar y competir a un tiempo en
el mercado.

EMPRISAS FAMILIARES EN LOS NEGOCIOS BE PRODUCTOS PERECEDEROS
Cristina Padilla Dieste

Se presentan elementos de andlisis para conocer el funcionamiento del comercio mayorista de
productos perecederos administrado por empresas familiares. A partir de un enfoque antropolégico
1a autora define de qué manera lo social, en la empresa y la familia, constituye el principio gene-
rador y el motivo de un comportamiento particular empresarial.




