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Documento

Carta de Intenciéon al FMI

Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
Banco de México

El 19 de enero el Secretario de Hacienda y Crédito Piblico y el Director General del Banco
de México enviaron al director gerente del FMI, Michel Camdessus, la carta cuyo texto se
reproduce. En ella se describen los avances logrados en la estrategia econémica de media-
no plazo del actual gobierno, que “‘descansa en una significativa reduccion de las transfe-
rencias externas netas. un decremento en la carga del servicio de la deuda y un aumento
en la disponibilidad de recursos externos frescos por un lapso de varios afios’’ para recu-
perar el crecimiento y lograr la estabilidad de precios. Lds lineamientos del programa, ‘‘auna-
dos a los resultados del acuerdo de México con sus acreedores comerciales, son suficientes

. para alcanzar los objetivos de la estrategia econdémica’ del pais. Se describen también las

principales lineas de accion de la politica econémica para 1990.

Documento

'Programa Nacional de Modernizacién Industrial y del

Comercio Exterior, 1990-1994
Secretaria de Comercio y Fomento Industrial

Con base en lo estipulado por 1a Ley de Planeacion y en congruencia con el Plan Nacional
de Desarrollo 1989-1994, el 24 de enero se publicé en el D.O. el texto de la estrategia de
modernizacion industrial y del comercio exterior. El programa sectorial tiene como obje-
tivos impuisar ¢! crecimiento de la industria por medio de un sector exportador altamente
competitivo, promover un desarrollo regional mis equilibrado, defender los intereses co-
merciales de México en el exterior, crear empleos mis productivos y elevar el bienestar
de los consumidores. Para tales fines 1a estrategia de modernizacién se sustentard en cinco
ejes rectores: internacionalizacion de la industria nacional; desarrollo tecnoldgico y mejo-
ramiento de la productividad y calidad; desregulacién de las actividades econémicas; pro-
mocion de las exportaciones, y fortalecimiento del mercado interno.

Mercados y productos

La dinamica del mercado jiponés
Juan Borga

Emilio Sawada

Desde la perspectiva de la realidad y las necesidades de América Latina, los autores exami-
nan el mercado de Japon, pais de mis de 122 millones de habitantes y una elevada capaci-
dad de compra. El estudio se centra en el consumidor japonés, en su comportamiento
respecto a los articulos importados y en la mercadotecnia para los productos de consumo.
Se atienden también las posibilidades de aprovechar la corriente de turistas que anualmen-
te sale de ese pais insular y se insiste en las necesidad de acercarse a su cultura, interpre-
tdndola y traduciéndola mediante los valores latinoamericanos, si se quiere aumentar la
exportacion hacia ese mercado.
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Instrucciones para los colaboradores

Se incluyen las normas a que deberin sujetarse los trabajos que se sometan a la considera-
cion de Comercio Exterior.
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O LA EvoCIOn e ta-economia-internacional y la estrategia

de las transnacionales alimentarias
Rail H. Green

En la actualidad la mayoria de las economias desarrolladas registra un comportamiento fa-
vorable y al parecer se ha logrado restaurar el equilibrio de los principales agregados ma-

. croecon6micos. Las grandes transnacionales se benefician ampliamente de ese entorno y

sus resultados han mejorado notablemente. Todo ello es producto de las politicas aplica-
das por los gobienos y de un largo ciclo de profundas restructuraciones industriales que
incluyeron desde la renovacién de los equipos y el abatimiento del costo salarial !;asta la
innovacion acelerada y la actualizacion de la gestion empresarial. El autor esboza algunos
rasgos de la nueva configuracién del mercado mundial, sefiala los elementos bésicog que
distinguieron las estrategias de las grandes corporaciones, en especial las alimentarias, y
destaca las nuevas articulaciones que én un futuro proximo caracterizardn las relaciones
entre las transnacionales agroalimentarias y la agricultura.
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Seccién nacional

Una concertacion dificil. La politica fiscal para 1990, p. 101 W Recuento nacional, p. 108 &
El acuerdo de renegociacion / Carlos Salinas de Gortari, Pedro Aspe Armella, p. 114 B

119

Balance preliminar de la economia latinoamericana en 1989
Gert Rosenthal

Durante 1989 la mayoria de los paises de América Latina sigui6 inmersa en un prolongado
estancamiento econémico, acompafiado de inflacién y deterioro de los salarios reales. En
este documento de la CEPAL, presentado por el Secretario Ejecutivo del organismo, en di-
ciembre préximo pasado, se analizan las principales tendencias de la produccién, el em-
pleo, los precios, los salarios y las relaciones econémicas internacionales de la region.
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Seccién latinoamericana

El ahorro y la inversién en tiempos de crisis, p. 143 W Recuento latinoamericano,
p. 146 W
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Elementos para una estrategia latinoamericana
de desarrollo cientifico y tecnolégico
Leonel Corona

La persistencia de afiejos problemas estructurales en América Latina y la agudizacion de
problemas socioecon6micos derivados de la crisis contemporinea obligan a pensar en formas
que permitan incrementar la capacidad productiva de la regién para satisfacer las necesi-
dades bidsicas de sus pobladores. Para el autor el avance cientifico tiene importancia cru-
cial en el comportamiento y la egplucion de la economia internacional, y sus efectos ofrecen
oportunidades y plantean retosg)ue deben enfrentarse con una estrategia regional adecua-
da de desarrollo cientifico y teécnolégico. Corona apunta diversos elementos que deben
considerarse en esa estrategia y subraya que se requiere una concertacién apropiada entre
los gobiernos, los organismos regionales e internacionales, las empresas, los trabajadores
y las universidades e institutos de investigacion.
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Seccion internacional
Caracteristicas del mercado mundial del azicar
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