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Entscheidungen
UN-Kaufrecht (CISG)

Art. 35, 45, 74 CISG

1. Einer zwischen den Parteien abgesprochenen
Schriftformabrede kommt im Zweifel konstitutive
Bedeutung zu.

2. Vom Handelsbrauch abweichende Zusagen zur
Qualitat der zu liefernden Ware miissen unzweifelhaft
und ausdriicklich erklart werden.

3. Zur Ermittlung des gewdhnlichen Gebrauchs-
zweckes der zu liefernden Ware ist auf die im Land

des Verkaufers herrschenden Standards abzustellen.
Deutschland: OLG Hamm, Urteil vom 30.11.2010, -
I-19 U 147/09 - 186

Art. 8, 39 CISG; Art.6:120 nl. BW; § 13 a UStG

1. Ist ein grenziiberschreitender Kaufvertrag fiir den
Verkdufer eine ,innergemeinschaftliche Lieferung”, so
sind Brutto- und Nettopreis identisch, weil der Verkau-
fer nicht Schuldner der Umsatzsteuer ist. Der Kaufer darf
die von ihm geschuldete Umsatzsteuer nicht vom ver-
einbarten (Brutto-)Preis abziehen,

2. Ein Tenor ist hinreichend bestimmt, wenn er
auf einen dynamischen Zinssatz der Européischen
Zentralbank Bezug nimmt.

Deutschland: AG Geldern, Urteil vom 17.8.2011 -

4 C27/09 190
(mit Anmerkung von RA Prof. Dr. Burghard Piltz,
Giitersloh) 192

Art. 35, 36, 38, 39, 40 CISG

Die Beweislast dafiir, dass er eine Vertragswidrigkeit

kannte oder tiber eine solche nicht in Unkenntnis sein
konnte, kann unter dem Gesichtspunkt der Beweisnahe

den Verkdufer treffen, wenn eine Beweisfithrung mit
unzumutbaren Beweisschwierigkeiten fiir den Kaufer
verbunden ware (hier: bestrahltes Paprikapulver).

Osterreich: OGH, Beschluss vom 14.2.2012 -

10 Ob 4/12d 193

Vertriebsrecht

§ 823 Abs. 1 BGB; 8§ 1, 4 Abs. 1 und 2 ProdHaftG;
§§ 29, 37 Abs. 7 MPG {

1. Wer lediglich den Vertrieb eines Produ';_tes betreibt,
ohne Produktionstatigkeit zu entfalten, istauch dann
kein (Quasi-)Hersteller im Sinne des ProdHaftG, wenn er
eine Tochtergesellschaft des herstellenden Konzerns ist.
2. Ein Vertriebshandler haftet nicht fiir die Produkt-
sicherheit im Rahmen der Verkehrssicherungspflicht,
soweit es um Fabrikations- und Konstruktionsfehler
geht.

3. Zu den Voraussetzungen, unter denen den Gegner
eine sekundéare Darlegungslast trifft.

Deutschland: OLG Diisseldorf, Urteil vom 14.3.2012 -
I-15 U 122/10 197
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§§ 254 Abs. 2, 276 Abs.1 5.1, 280 Abs.1 5.1 BGB
Ein Franchisegeber ist verpflichtet, den Franchise-
nehmer vor Vertragsschluss tiber die Rentabilitédt des
Franchisesystems aufzukldren, wobei sich die
Reichweite der Aufklarungspflicht nach § 242 BGB
bemisst. Die zur Verfliigung gestellten Daten miissen auf
den konkreten Standort bezogen sein, dirfen nicht
lediglich den Charakter einer Schatzung aufweisen und
miissen eine Wirklichkeitspriifung ermdglichen.
Deutschland: OLG Hamm, Urteil vom 22.12.2011 -

[-19 U 35/10 208

§ 90a HGB, § 8 UWG

Da aus wettbewerbsrechtlicher Sicht grundsatzlich kein
Anspruch auf Fortbestand des Kundenstamms besteht,
ist das Abwerben von Kunden nur bei Hinzutreten
besonderer Umstéande unlauter. Das Abwerben von
Kunden gehort auch wahrend der Dauer der ver-
traglichen Bindung an einen Mitbewerber zum Wesen
des freien Wettbewerbs. Der abwerbende Mitbewerber
darf daher auf die regelkonforme Vertragsauflosung
hinwirken.

Deutschland: OLG Miinchen, Urteil vom 1.3.2012 -

23 U 3746/11 213

Internationales Zivilprozessrecht

§ 12 Abs. 1 AVAG; Art. 34, 35, 45 EuGVWO

Beruft sich der Schuldner im Verfahren der Vollstreck-
barerklarung nach der Verordnung auf nachtréaglich
entstandene materiell-rechtliche Einwendungen gegen

den titulierten Anspruch, die weder unstreitig noch
rechtskraftig festgestellt sind, so wird er damit nicht

gehort (Anschluss an EuGH, NJW 2011, 3506).

Deutschland: BGH, Beschluss vom 12.7.2012 -

IX ZB 267/11 214

Art.5 Nr. 1 lit. b) erster Gedankenstrich EuGVVO
Die internationale Zustandigkeit nach Art.5 Nr. 1 lit.b)
erster Gedankenstrich EUGVVO umfasst samtliche Kla-
gen aus dem Vertrag (iber den Verkauf beweglicher
Sachen und nicht nur diejenigen aus der Liefer-
verpflichtung als solcher. Vertrage tber die Lieferung
herzustellender oder zu erzeugender Ware sind auch
bei bestimmten Vorgaben des Auftraggebers zu
Beschaffung, Verarbeitung und Lieferung der Ware
Kaufvertrage liber bewegliche Sachen im Sinne der
Vorschrift. -
Deutschland: OLG Hamm, Urteil vom 9.9.20{1 -

I-19 U 88/11 216

October 2012, xiv, 345 pages, € 69.-
Softcover: ISBN 978-3-86653-232-8
eBook: ISBN 978-3-86653-968-6

Comprehensive analysis of
- sales guarantees

This book fills an important gap in European
sales law literature, where sales law is a much-
studied object for legal comparatists, while at
the same time comprehensive analysis of sales
guarantees is largely missing. The volume
constitutes one of the key results of a large-
scale research project conducted under the
auspices of the Study Group on a European
Civil Code and, thus, can be seen as the work
underlying the Chapter 6 provisions'on
guarantees of the Principles of European Law
on Sales (PELS) and the Draft Common Frame
of Reference (DCFR).

The book provides an exhaustive analysis of
the legal phenomenon of the consumer
guarantee, disclosing the competition law
roots of the legislation oniit, the effects of the
Unfair Contract Terms Difective and the Con-
sumer Sales Directive Furthermore, it studies
the solutions adopted in \e Consumer Sales
Directive and questions their effectiveness.

Hence, the book is absolutely recommendable
for any academic or practitioner working in the
field of consumer guarantee legislation.
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