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INHALT

Fir die Bemessung des angemessenen Unterhalts eines Be-
schenkten gemédR § 529 Abs. 2 BGB kommt der nach § 94
Abs. la SGB XII fiir den Ubergang von Unterhaltsansprii-
chen auf Sozialhilfctrager maBgeblichen Einkommensgrenze
von 100 000 Euro pro Jahr keine Bedeutung zU......ccooevovieeeees

a) Ein Unternehmen hat eine iberragende marktibergrei-
fende Bedeutung fiir den Wettbewerb, wenn es iber GréBen-
und Ressourcenvorteile und eine zentrale strategische Positio-
nierung verfiigt, die es ihm ermaglichen, erheblichen Einfluss
auf die Geschéftstatigkeit Dritter zu nehmen, oder die eigene
Geschaftstatigkeit in immer neue Markte und Sektoren auszu-
weiten. Eine Uberragende markribergreifende Bedeutung fir
den Wettbewerb setzt nicht voraus, dass die Tatigkeit des be-
troffenen Unternehmens eine konkrete Gefahr fur den Wett-
bewerb begriindet oder ihn bereits beeintrachtigt.

b) Das Leistungsangebot eines Online-Marktplatzes ist aus
der (objektiven) Sicht der gewerblichen Héandler nicht mit
dem stationdren Vertrieb oder dem Vertrieb Uber den eige-
nen Online-Shop austauschbar, auch nicht bei ergdnzender
Nutzung von Softwaretools, Produkt- und Preisvergleichs-
diensten, bezahlter Suchmaschinenwerbung, Werbung auf
Social-Media-Plattformen und Suchmaschmcnoptimierung.
c¢) Fuhrt das Bedarfsmarktkonzept zu dem eindeutigen
Ergebnis, dass es kein mit dem angebotenen Produkt ver-
gleichbares anderes Produkt gibt, kann das Ergebnis eines
Preisheraufsetzungstests (SSNIP-Test oder hypothetischer
Monopolistentest) keine andere Beurteilung rechtfertigcen.

d) § 19a Abs. 1 GWB ist eine Vorschrift des nationalen Wett-
bewerbsrechts im Sinn von Art. 1 Abs. 6 Satz 2 Buchst, b der
Verordnung (EU) 2022/1925 (Digital Markers Act).....ccccceeene.
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