SECCION LATINOAMERICANA

América Latina y las barreras no arancelarias de los
gigantes econémicos, p. 248
Recuento latinoamericano, p. 254

RESTRUCTURACION MUNDIAL Y SISTEMAS AGROALIMENTARIOS.
NECESIDAD DE NUEVOS ENFOQUES
eoseoovevseoe]yis Llambi

La interpretaci6n del reordenamiento mundial requiere de nuevos enfoques que consi-
deren ese fen6meno como un proceso complejo que entrafia grandes transformaciones
en la acumulacién de capital, en los mecanismos de regulacién de mercado y estatales
y en la sociedad civil. El autor propone concebir la restructuracién como un proceso
multidimensional —econémico, social e ideolégico— que configura nuevas combina-
ciones en las relaciones productivas, financieras y mercantiles.
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Estados Unidos: orientaciones para el cambio
de rumbo / William J. Clinton

SECCION INTERNACIONAL

La industria de 1a computacién: avances tecnolégicos
y desempefio reciente (primera parte)

: BALANCE PRELIMINAR DE LA ECONOM{A DE AMERICA LATINA
P Y EL CARIBE, 1992

ceeseseeoceee(Gert Rosenthal

En 1992 continué la reactivacién del crecimiento de América Latinay el Caribe, aunque
aun ritmo menor. El PIB regional creci6 2.4%, cuando en 1991 el aumento fue de 3.5%.
Si se excluye a Brasil, cuyo producto cay6 1.5%, la tasa de la regién se eleva a 4.3%. El
PIB por habitante crecié 0.5% (1.6 en 1991). En la mayoria de los paises se registr6 un
abatimiento notable de la inflacién, excepto en Brasil. Sin tomar en cuenta a éste, el
incremento medio de los precios al consumidor seredujode 49%en 1991 222%en 1992.
Eneste afio la region fortaleci6 su capacidad importadora, debido sobre todo al aumento
de las corrientes netas de capital hacia el 4rea. El otrora amplio super4vit comercial
regional se transformd en un déficit y la relacién de precios de intercambio retrocedié
més de 3%, lo cual acentu6 el deterioro casi ininterrumpido desde 1984 y que en términos
acumulados fue de 22 por ciento.
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EL ENTORNO TECNOLOGICO DE LA EMPRESA ALIMENTARIA

eseoes s Ruth Rama

La autora examina los procesos de generacién y difusi6n de tecnologfas en la industria
alimentaria intemacional. Se alude principalmente al caso de Espafia, en el que se
aprecian algunos factores que intervienen en esos procesos. Dichos fenémenos revisten
caracteristicas muy particulares porque el sector alimentario forma parte de un sistema
agroindustrial muy complejo, decisivo en la difusién de las innovaciones en la etapa de
procesamiento que, ademds, se generan fuera de esa industria.

SECCION NACIONAL

Dias de temple para la siderurgia, p. 201
Recuento nacional, p. 206
La inversién extranjera en México / Secofi, p. 211

IMPULSO MICROECONOMICO

LA INDUSTRIA DE LA NgRANJA EN MEXICO

eesececceeSARH y Bancomext

Se examinan la producci6n de naranjay el procesamientode jugoenMéxicoy se presenta
informacién relativa al entorno mundial de esos productos, as{ como algunos perfiles de
mercado. Para impulsar el desarrollo nacional de esas actividades se propone el fomento
de la investigacion para elevar rendimientos, el mejoramiento de la infraestructura para
comercializacién, financiamiento de proyectos de inversi6én, promocién de inversién
extranjera en el campo y de asociaciones entre procesadores y citricultores, asf como el
impulso de modelos de informacién sobre mercados, costos, precios, calidades y
rendimientos.
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